SOCIAL FRAME
TRESCI. LUDZIE. RELACJE.

Agencja marketingu zintegrowanego wyspecjalizowana w komunikacji w mediach cyfrowych.
Nasi klienci to m. in.:

N\ MALOPOLSKA £.§ Krakéw m SKANSKA BYTOM

SZTUKA KRAWIECTWA OD 1945

Jestesmy opiekunem merytorycznym dwoch kierunkow studiow podyplomowych
na Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie.

Marketing miejsc socmq
. SOCIAL MEDIA & oY ikreowanie FRAME

CONTENT MARKETING marek lokalnych

STUDIA PODYPLOMOWE WH AGH STUDIA PODYPLOMOWE WH AGH










CZTERY NAJAZNIEJSZE ZASADY
W BUDOWANIU MARKI/ IDEI ZMIANY:

1. CLARITY — JASNOSC/KLAROWNOSC PRZEKAZU
2. CONSISTENCY — SPOJNOSC | KONSEKWENCJA
3. CONSTANCY — STALOSC CIAGLOSC

4. CONFORM — DOSTOSOWANIA SIE DO ZMIAN

=> POTRZEBA ZAUFANIA /| BEZPIECZENSTWA <=
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PROCES TWORZENIA EMOCJONALNEJ WIEZ|
(Il UTOZSAMIENIA SIE) Z IDEA
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CZt OWIEK POZNAJE NARRACJE
MARKI, WIEC ,KUPUJE” MARKE.
,KUPUJE” MARKE, ABY UCZYNIC
JA CZESCIA SWOJEJ NARRACJI.
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IDEA

CELE

1. ZALOZENIA

2. ODKRYWANIE

KLUCZOWE GRUPY DOCELOWE

ANALIZA IDEI

ANALIZA KONKURENCJI

ANALIZA ODBIORCOW
ANALIZA MEDIUM

ANALIZA DYSKUSJI
BADANIA | TRENDY

ANALIZA DOTYCHCZASOWYCH DZIALAN

—_—
KANALY/NARZEDZIA TAKTYKI
>
4. PLANOWANIE MEDIA/REKLAMA HARMONOGRAM
BUDZET POMIAR

5. DZIALANIE >

OCENA | OPTYMALIZACJA
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Adrian Gamon

Brand Experience & Communication
Strategist

Co-Founder & Business Partner
Social Frame

+48 511 153 666
kontakt@adriangamon.com

www.adriangamon.com
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