






 

1. CLARITY – JASNOŚĆ/KLAROWNOŚC PRZEKAZU 

2. CONSISTENCY – SPÓJNOŚĆ I KONSEKWENCJA 

3. CONSTANCY – STAŁOŚĆ CIĄGŁOŚĆ 

4. CONFORM – DOSTOSOWANIA SIĘ DO ZMIAN 

=> POTRZEBA ZAUFANIA / BEZPIECZEŃSTWA <=  

 

CZTERY NAJAŻNIEJSZE ZASADY  
W BUDOWANIU MARKI/ IDEI ZMIANY: 



PROCES TWORZENIA EMOCJONALNEJ WIĘZI  
(I UTOŻSAMIENIA SIĘ) Z IDEĄ 

ŚWIADOMOŚĆ WIEDZA SZACUNEK ZAUFANIE LOJALNOŚĆ 
MIŁOŚĆ 



CZŁOWIEK POZNAJE NARRACJĘ  

MARKI, WIĘC „KUPUJE” MARKĘ.  

„KUPUJE” MARKĘ, ABY UCZYNIĆ  

JĄ CZĘŚCIĄ SWOJEJ NARRACJI. 

„ 

„ 



1. ZAŁOŻENIA 

2. ODKRYWANIE 

4. PLANOWANIE 

5. DZIAŁANIE 

CELE 

KLUCZOWE GRUPY DOCELOWE  

ANALIZA IDEI ANALIZA KONKURENCJI 

BADANIA I TRENDY 

ANALIZA DYSKUSJI 

ANALIZA MEDIUM 

ANALIZA ODBIORCÓW 

ANALIZA DOTYCHCZASOWYCH DZIAŁAŃ 

TAKTYKI 

BIG IDEA 

KANAŁY/NARZĘDZIA 

INSIGHT 

BUDŻET 

OCENA I OPTYMALIZACJA 

HARMONOGRAM 

POMIAR 

IDEA 

3. KREOWANIE 
LINIE NARRACYJNE 

MEDIA/REKLAMA 



KLUCZOWE GRUPY DOCELOWE 

Podobnie jak cel, grupa 

docelowa determinuje kształt 

wszystkich elementów strategii. 



1. ZAŁOŻENIA 

2. ODKRYWANIE 

4. PLANOWANIE 

5. DZIAŁANIE 

CELE 

KLUCZOWE GRUPY DOCELOWE  

ANALIZA IDEI ANALIZA KONKURENCJI 

BADANIA I TRENDY 

ANALIZA DYSKUSJI 

ANALIZA MEDIUM 

ANALIZA ODBIORCÓW 

ANALIZA DOTYCHCZASOWYCH DZIAŁAŃ 

TAKTYKI 

BIG IDEA 

KANAŁY/NARZĘDZIA 

INSIGHT 

BUDŻET 

OCENA I OPTYMALIZACJA 

HARMONOGRAM 

POMIAR 

IDEA 

3. KREOWANIE 
LINIE NARRACYJNE 

MEDIA/REKLAMA 



Brand & Experience  

Strategist 

 

Co-Founder & Business Partner  

Social Frame 

 

 

 

 

 

+48 511 153 666 

kontakt@adriangamon.com 

 

www.adriangamon.com 

Brand Experience & Communication 

Strategist 

 

Co-Founder & Business Partner  

Social Frame 

 

+48 511 153 666 

kontakt@adriangamon.com 

 

www.adriangamon.com 
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